Les start-up ont réussi a convaincre le public

Une vingtaine de start-up ont
étrenné la premiére édition
du Village de 'innovation,

au Comptoir Suisse. A la veille
de lafermeture, le bilan

est positif.

[sabelle Aeschlimann appre-
hendait un peu I'expérience. A
tort: «Etre au Comptoir Suisse
nous permet d'atteindre des
gens qu'on ne voit pas dans les
salons specialisés, et des gens
d’autant plus ouverts que, con-
trairement a d'autres stands, ils
ne seront pas priés d'acheter ala
fin de la démonstration.»

Intérét pour le solaire

Lafondatrice et gerante de Wat-
table a pu tester I'intérét pour la
table solaire, pour jardin ou bal-
con. L'énergile est accumulée
par le panneau photovoltaique
installé dehors, via un micro-
onduleur et une fiche ordinaire
de 230 volts. L'électricité est en-
voyee dans 'appartement et di-
minue d'autant la facture du
compteur. «On s'aper¢oit que
les gens ne connaissent pas tres
bien le domaine de 1'électricité,
mais qu'ils sont préts i se lancer
dans les nouvelles technigues,
dont le solaire, surtout quand
¢'est simple et direct», se réjouit

Isabelle Aeschlimann. Le grand
public peut aussi se familiariser
avec des sujets pointus. Cest le
cas du test Pill Protect, mis au
point par Gene Predictis, Ce test
ADN permet d'évaluer le risque
de thrombose chez les femmes,
en lien avec les contraceptifs.
«Nous tenons compte de 'ana-

de la personne pour etablir un
profil et déterminer les ris-
quesy, précise la CEQ Goranka

Tanackovic. L'impact s'est ré-
vélé trés positif aupres des visi-
teurs. «Les femmes bien sir
gtaient trés intéressées. Il est
important pour nous que les
gens sachent que cela existe.»
La validation clinique de Pill
Protect est finalisée, et il peut
déja étre prescrit par les gynéco-
logues ou généralistes. Facturé
270 fr., il est remboursé par les
caisses maladie. Gene Predictis
réalise d’autres tests sur la base
d'analyses ADN, et cherche des

investisseurs, «La visibilité of-
ferte par le Village de I'innova-
tion est de ce point de vue inté-
ressante», souligne Goranka
Tanackovic.

La société One Creation, ac-
tive dans le financement de
start-up et de PME, était le par-
rain de cette premiere édition.

Son CEQ, Olivier Ferrari, juge
que «ce type d’expérience de-
vrait étre réédité dans d'autres
événements comparables au
Comptoir Suissex.

Selon lui, le brassage des vi-
siteurs est une maniére unique
pour les petites sociétés,
comme pour One Creation, de
s'inscrire dans la durée et dans
la mémoire des gens. «Qu'il
s'agisse de M. Tout-le-monde
ou de représentants d'investis-
seurs, voire de fonds de pen-
sion, tous font un saut au
Comptoir et sont passés au Vil-
lage de I'innovations.

Le placement privé (ou «pri-
vate equity») est, note-t-il, aussi
mysterieux pour les gens que
peuvent I'étre certaines start-up
de pointe. «C'est une question
de culture. Ici, 1l est souvent as-
similé a de la pure speculation,
ce qui n'est pas la perception
qu'on peut en avoir aux Etats-
Unis.» lvan Radja

lyse ADN, de la compositiondu Le Village de |'innovation boucle sa premiére édition demain
médicament, et du mode de vie au Comptoir Suisse, & Lausanne. pr



